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O paranaense vive o verao com a rpc e a rpc vive
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Novidade -

Novidade

Das prainhas de Santa Helena
ao litoral, do lago Igapé ao
Parque Barigui: vamos conectar
todo o Parana de forma unica!

E as marcas que patrocinam o VERAO RPC se associam a
conteudos de credibilidade, ganham alcance local, tem
alta visibilidade em uma época de grande consumo,
participam de agdes de envolvimento, criam conexdo
emocional com o publico e podem se relacionar com 0s
paranaenses em todas as regides do estado por meio de
acdes na tela ou fora dela que conversam com cada
cantinho do Parand.

Venha aproveitar a for¢a e a capilaridade do VERAO
RPC como um ativo para acelerar sua marca no comeco
de 2025.

N
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O verdo no
Parana é
mais do que
uma estacao.

E uma celebracdo de tudo o que mais amamos!
O Verdo RPC 2025 ¢ sinbnimo de experiéncias
inesqueciveis e conexdes genuinas entre
marcas e consumidores,

Esteja onde estiver, sinta a sinergia do verdo
com quem faz parte dessa historia.

Kantar Ibope Media - Instar | Curitiba - Fevereiro/24; Londrina, Ponta Grossa, Maringa,
Cascavel, Foz do Iguacu e Paranavai - Maio/23; Guarapuava - Junho/23 | Total de
Individuos | Metodologia RPC.

Em 2024 o Verdo RPC foi um
sucesso em todas as frentes.

milhoes

De impactos globais

] o
milhoes
De pessoas alcancadas
no estado

Ativacoes

por todo estado




em 2029 1o maree

vai embarcar com a gente
em uma nova jornada!

/ ; .
L,
5 0
. -



https://drive.google.com/file/d/1P5jDelo2fsUqSVw5Asjou9V3rPeo6aXi/view

E quails sQ0 Os princCipals
ingredientes do Verdo RPC?
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Nostalgia

Que adulto ndo sente saudades das memorias
construidas nas férias de verdo da infancia?

As brincadeiras, as diversées com amigos e
familia. O calor, a praia ou a piscina, o rolima
ou a bike...

O Verd@o RPC desperta esse gostinho que s6
as melhores memarias da vida trazem pra

gente, seja através das ativagdes com

atividades para toda a familia, ou nos rE—
conteuddos que mostram todos os cantos do —
Parand.

S Inser¢ées em programas que reforcam
a temadtica verdo, diversdo e bem-estar

Ativacoes com brincadeiras
para todas as idades

Programetes que trazem o
contexto de boas memorias







Prommldade

N CSEHE Y e S

SO o Verao RPC ¢é capaz de estar presente em todas as
regides do nosso estado, com conteudos e ativacdes
que aproveitam tudo o que o Parand tem a oferecer.

Com isso, as marcas conseguem fazer parte da rotina
dos paranaenses onde eles estiverem: na praia, na
cidade, no parque, além, é claro, de forma estratégica
na programagdo da TV, site e redes sociais e muito
malis.
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O patrocinio do projeto € dividido em 4 oportunidades
para trazer o melhor aproveitamento para sua marca

Mercado PRE

3 cotas por mercado

Cota Areia

Mercado Curitiba
1 cota por mercado

Cota Parque

Mercado Londrina
e Maringa 1 cota por mercado

Brisa Regional

8 mercados
1 cota disponivel por mercado
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21de
Dezembro

Abertura
da estacdo

Janeiro

Inicio dos
ativacoes

3 de
Janeiro

Estreia dos
programetes

4 de
Janeiro
Ampliacdo do

conteudo de
verdo

25 de
Janeiro

Estreia do
Programa
Especial

23 de
Fevereiro

Encerramento
do projeto

1
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COTA SOL COTA ARElA COTA PARQUE COTA BRISA
PARANAENSE (Pre) (Curitiba) (Londrina, Maringd) (8 Mercados)
Manifesto Manifesto Manifesto Manifesto
Vinheta Abt/Enc Vinheta Abt/Enc Vinheta Abt/Enc Vinheta Abt/Enc
Insert de Video Programetes Programetes Programetes

Break Tematico
Squeeze com QR Code
Tela Dividida
Programetes

Midia de Apoio
Vinheta de Bloco
Chamadas para ativagdo
Flash

Acbes de Conteldo
Canal Patrocinado
Informe PRE

Globo Dai

Ativacoes

Midia exterior (OOH)

Midia de Apoio

Vinheta de Bloco
Chamadas para ativacdo
Flash

Acdo de Conteudo
Informe CUR

Globo Dai

Ativacoes

Midia de Apoio

Vinheta de Bloco
Chamadas para ativagdo
Flash

Acdo de Contetdo
Informe LON e MAR
Ativacoes

Midia de Apoio

Vinheta de Bloco
Chamadas para ativagéo
Flash

Ativacoes

ce aproveitam-



E &€ s6 com o Verdo
que vocé consegue
aproveitar tudo isso







O programa que foi
sucesso em 2024 esta de
volta em 2025, com ainda
mais aventuras incriveis!

Prepare-se para gerar novas conversas e surpreender
OS paranaenses com experiéncias que encantam e
exaltam as belezas do Parand na estacdo mais vibrante
do ano. Embarque nessa jornada e leve sua marca junto!

O programa ird ampliar a sinergia entre as marcas e o
publico por meio de agdes que engajam oS
consumidores em todas as frentes. Ampliaremos
as agdes interativas para conectar ainda
Mais Os paranaenses com oS
patrocinadores.
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Destaques
TV

Programetes

Ao longo de todo o projeto, nossa grade
estard recheada de conteudos que valorizam
as tematicas associadas ao verdo e
distribuidos estrategicamente para atingir o
melhor alcance e frequéncia para as marcas.

Entregdveis":

Turismo e Saude

% . Programetes (Manifesto e Filmes Tematicos)

Programetes (Manifesto e Filmes Temadticos), Programetes Dicas,

'Assinatura de 5” de responsabilidade do patrocinador

Consulte o detalhamentaias entregas no plano em anexo
B S s



Destaques Sintonizados com o verao
TV

Como forma de aproveitar a relevancia, credibilidade e audiéncia dos jornais da
RPC, as marcas serdo inseridas no intervalo comercial nos dias que os conteudos
relacionados a temdtica do verdo forem exibidos.

BONMDIA BOA

O Bom dia Parand O Meio dia Parand O Boa noite Parand
dlcanga em média + de alcanga em média + de alcanca em média + de

701 mil pessoas 1 milhGo de pessoas 1.1 milhéo de pessoas

Entregdveis’: o9 9 4 ‘

Vinheta de Bloco

'Assinatura de 5” de responsabilidade do patrocinador

Fonte: K Ibp Md - Instar Analytics - Casc lC tiba, Foz do Igu g: G rapuava Lol d ERVE] g Paranavai, e Ponta Grossa. -
Rch% - T ld individuo BPRA PTV1e PTZS 1 eme d 2023 - Dados extrapolados par adecob d RPCP rand (11.052.604).




Destaques
TV

Para aproveitar a exposicdo ao tema e o
engajamento com o publico, no dia de inicio
do Verdo, as marcas patrocinadoras contam
com sua midia de apoio no intervalo do Bom
Dia Parand e também no invervalo do Boa
Noite Parana.

Entregaveis': .

Midia de Apoio

'Material de 30" de responsabilidade do patrocinador
2Material de 60” produzido em parceria com a RPC



Destaques
TV

Acdo de conteudo

Seja no entretenimento ou no esporte,
o Verdo abre espago para novas
descobertas e momentos de
descontracdo.

Com as agdes de conteudo, as marcas
aproveitam conexdo que os programas
tem com os paranaenses € ganham

O ge alcanga + de 2.3 milhdes destaque na grade da RPC.

de pessoas por més —
P P Entregaveis’:

. Acdes de Conteldo no Estidio C e ge

@ % Acdo de Conteudo no Estudio C

'A agdo serd alinhada com a produgdo do programa apoés o fechamento do projeto

‘.“

O Estudio C alcanca + de 819 mil
PESSOas por més

Fonte: Kantar Ibope Media — Instar Analytics — RPC Ponta Grossa - 1° Semestre/2024 - ESTUDIO C — ESTC e GLOBO ESPORTE - GESP —
Total individuos — Cov%. Dados extrapolados para a drea de cobertura da RPC.




Verao RPC
sempre ON!

De dia e de noite, faca chuva ou faca
sol. No computador ou no celular.

Os conteudos do Verdo RPC estdo
sempre a poucos cliques de distancia,
seja no site ou nas redes sociais.

Além disso, a hashtag #Ver@oRPC estd
sempre presente nos materiais e
estimulam a interacdo do publico.
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Destaques
DIGITAL

4§"”

o
© ppc ?

Creators

Além do site repleto de tudo de melhor que estd
acontecendo durante o Verdo RPC, o projeto
contempla também conteudos nas redes socidis,
tanto do proprio projeto quanto atraves de
parceria com creators.

*A marca estard no discurso do creator e nas publicacdes com marcacdes ou handshake
** Todos os creators indicados no pacote serdo selecionados no pds-venda a partir do briefing do cliente e da andlise de
performance dos conteddos comerciais no segmento.

*** Na cota sol teremos 6 post’s, na cota areia 2 post’s, na cota parque 2 post’s.



Destaques
ATIVACOES

Vibe do verao

Recarregar as energias € viver momentos
de descontragdo € o que todo mundo quer
durante a esta¢cGo mais quente do ano.

Por isso, o Verdo RPC conta com diversas
experiéncias espalhadas por todo o estado
e oferecendo oportunidades para as
marcas se conectarem com o publico onde

quer que ele esteja.
Entregaveis': . > '

Marca aplicada em 2 banners, 2 wind banners e em materiais
impressos

*As marcas poderdo fazer agdes adicionais dentro dos eventos desde que pré-aprovadas pelo time de
producdo do projeto.




4 wind banners
2 banners
1 agado personalizada*

NN % 2 wind banners
RN
AN 1 banner

SUA MARCA

-y - .

*A aplicagdo da marca do patrocinador no enxoval que compde a agdo serda alinhada pés fechamento do patrocinio.






Semana 1 Semana 2 Semana 3
01 - 07/jan 08 - 14/jan 15 - 21/jan

Curitiba, Litoral Curitiba, Litoral, Curitiba, Litoral,
Ponta Grossa

Semana 4

22 - 28/jan 29/jan - 04/fev 05 - 10/fev

Curitibq, Litoral, Londrina, Noroeste,

Curitiba, Litoral, Foz Cascavel Guarapuava

*Uma ativagéo por praga (Ponta Grossa, Londrina, Maring@, Guarapuava, Cascavel, Foz, Noroeste); **Cinco ativagdes em Curitiba;
***Cinco ativagdes no litoral; ****Datas sujeitas a alteragdo; *****Acdes extras podem ser realizadas sem aviso prévio.
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Consultar plano para descritivo destes entregdveis.




mmmm S S SEMANA7 S mm

Programete (manifesto) _

Programete (filmes tematicos)

Programetes Verdo

Midia de apoio

Insert de video

Break tematico

Tela dividida
Squeeze

Vinheta abt/enc

Vinheta de bloco

Chamadas para ativagdo

Acdes de contetido

Canal patrocinado

Informe publicitdrio
Redes Sociais

Globo DAI

Midia exterior (OOH)



r . ?“"’g COtCI
Entregdveis por cota cotasol 588 ;.. &7

Programete (manifesto) ’

Programete (filmes tematicos) D
Programetes Verdo = D -
Midia de apoio

Insert de video - D\“

Break temdtico ) ’

Tela dividida - ®

Squeeze -(B):

Vinheta obf/énc -
Vinheta de bloco- -

Chamadas para ativagdo ’
Flashes ’

Acoes de‘con’reOdo

Canal patrocinado

Informe publicitdrio

REASs SOCials ’ - Cliquenoiconee
Globo DAI confira os exemplos

Midia exterior (OOH)



https://uxhub-rpc.s3.us-east-1.amazonaws.com/projetos/2024/bluem/18198.mp4
https://tinyurl.com/23rf6jfv
https://s3.us-east-1.amazonaws.com/portfolio.negociosrpc.com.br/projetos/2025/verao/Chamada%20para%20ativa%C3%A7%C3%A3o.mp4
https://s3.us-east-1.amazonaws.com/portfolio.negociosrpc.com.br/projetos/2025/verao/Programete%20Ver%C3%A3o.mp4
https://s3.us-east-1.amazonaws.com/portfolio.negociosrpc.com.br/projetos/2025/verao/Manifesto.mp4
https://s3.us-east-1.amazonaws.com/portfolio.negociosrpc.com.br/projetos/2025/verao/Flash.mp4
https://s3.us-east-1.amazonaws.com/portfolio.negociosrpc.com.br/projetos/2025/verao/Tela%20Dividida.mp4
https://s3.us-east-1.amazonaws.com/portfolio.negociosrpc.com.br/projetos/2025/verao/Filmes%20tem%C3%A1ticos.mp4
https://drive.google.com/file/d/1TDMBkEkQRBVTNp5x-FLnnHaIPO_M2kqs/view
https://tinyurl.com/2y4qyy5e
https://tinyurl.com/252es8j8

O patrocinio do projeto € dividido em 4 oportunidades
para trazer o melhor aproveitamento para sua marca

Mercado PRE

3 cotas por mercado

Cota Areia

Mercado Curitiba
1 cota por mercado

Cota Parque

Mercado Londrina
e Maringa 1 cota por mercado

Brisa Regional

8 mercados
1 cota disponivel por mercado

NN AN
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A RPC é lider em toda sua
drea de cobertura em
presente em todas as A RPC fala com 96% da todas as plataformas de

regides do estado populacdo TV (aberta, fechada e
SugsTelnligle))

Unico projeto

—
Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics - Curitiba - 2023 -6h/30h - Total Fonte: KantarFonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — Curitiba, Maringa, Londrina, Cascavel, Paranavai, Foz do Iguagu, Guarapuava,
o 9 Ponta Grossa (1° Semestre/2022) — Dia inteiro — Total Individuos - Rat%. Dados extrapolados para a area de cobertura da RPC.
domicilios (DOM AB, DOM C, DOM DE) - Cov%. IBOPE Media - Instar Analytics — Curitiba, Maring4, Londrina, Cascavel, Paranavai, Foz do Iguagu, Guarapuava, Ponta Grossa (1°
Semestre/2022) - Dia inteiro — Total Individuos - Rat%. Dados extrapolados para a drea de cobertura da RPC.
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+ de 66 milhodes

+ de 1.8 milhdo

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar - Curitiba - Agosto/24; Londrina, Cascavel, Guarapuava, Foz do Iguagu, Ponta Grossa — Maio/24; Maringd, Paranavai — Junho/2024 | Total Individuos | Metodologia RPC.
Google Analytics, 2024. Nimero de impressées determinadas. O célculo é apenas uma estimativa e esse nimero pode mudar de acordo com a estratégia do plano de midia.




PERiODO DE EXIBI AO Dezembro a Fevereiro TARGET TOTAL DE |ND|ViDUOS
COTAS 3 . .
MIDIA BASICA
PRAGA | COTA PRE | 3

PROGRAMETE (MANIFESTO)

BPRA | MAVO | PTV1| GESP | JHOJ | PLUG |
ESTC | ALTA | TMAX | DOMI | FANT | PLUG

PROGRAMETE (FILMES TEMATICOS)
PROGRAMETES

MIDIA DE APOIO

INSERT DE MARCA

30” e 60"

BREAK TEMATICO

TELA DIVIDIDA

VINHETA ABT/ENC
VINHETA DEBLOCO
CHAMADA PARA ATIVAGAO

AGOES DE CONTEUDO

CANALPATROCINADO
INFORME PRE

REDES SOCIAIS

GLOBO DAI
CROSSMIDIA OOH




+ de 28 milhodes

+ de 660 mil

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar - Curitiba — Agosto/24
Google Analytics, 2024. Namero de impressdes determinadas. O cdlculo é apenas uma estimativa e esse nUmero pode mudar de acordo com a estratégia do plano de midia.




Esquema Comercial — Cota Areia

PERIODO DE EXIBICAO

COTAS
PRAGA|COTA

TARGET

MIDIA BASICA

PROGRAMETE (MANIFESTO)
PROGRAMETE (FILMES TEMATICOS)
VINHETA ABT/ENC

MIDIA DE APOIO

VINHETA DE BLOCO

CHAMADA PARA ATIVAGAO
FLASHES

AGCAO DE CONTEUDO

INFORME CUR

GLOBO DAI

REDES SOCIAIS

Dezembro a Fevereiro

CURITIBA |1

TOTAL DE INDIVIDUOS

BPRA | MAVO | PTV1 | GESP | JHOJ | PLUG | ESTC | ALTA | TMAX | DOMI | FANT | PLUG

N° deinsergdes Duracéio
3 60"
60"

30" e 60”
60"
60"

7 dias
30dias

Assinatura
5"
5"
5"
5"
5"
5"




+ de 8 MILHOES

+ de 354 MiL

+ de 6 MILHOES

+ de 354 MiL

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar — Londrina - Maio/24, Maringé — Junho/2024.
Google Analytics, 2024. Namero de impressdes determinadas. O cdlculo é apenas uma estimativa e esse nUmero pode mudar de acordo com a estratégia do plano de midia.




Esquema Comercial - Cota Parque

PERIODO DE EXIBIGAO

COTAS
PRAGA|COTA

TARGET

MIDIA BASICA

PROGRAMETE (MANIFESTO)

PROGRAMETE (FILMES TEMATICOS)
VINHETA ABT/ENC

MIDIA DE APOIO

VINHETA DE BLOCO
CHAMADA PARA ATIVAGAO
FLASHES

AGCAO DE CONTEUDO
INFORME LON

REDES SOCIAIS

Dezembro a Fevereiro

LONDRINA |1

TOTAL DE INDIVIDUOS

BPRA | MAVO | PTV1 | GESP | JHOJ | PLUG | ESTC | ALTA | TMAX | DOMI | FANT | PLUG

N° de insergdes Duracéo Assinatura
3 60" 5"
60" 5”
- 5"
30" e 60" =
- 5"
60" 5"
5"



Esquema Comercial - Cota Parque

PERIODO DE EXIBIGAO

COTAS
PRAGA|COTA

TARGET

MIDIA BASICA

PROGRAMETE (MANIFESTO)

PROGRAMETE (FILMES TEMATICOS)
VINHETA ABT/ENC

MIDIA DE APOIO

VINHETA DE BLOCO
CHAMADA PARA ATIVAGAO
FLASHES

AGCAO DE CONTEUDO
INFORME MAR

REDES SOCIAIS

Dezembro a Fevereiro

TOTAL DE INDIVIDUOS

BPRA | MAVO | PTV1 | GESP | JHOJ | PLUG | ESTC | ALTA | TMAX | DOMI | FANT | PLUG

N° de insergdes Duracéo Assinatura
3 60" 5"
60" 5”
- 5"
30" e 60" =
- 5"
60" 5"
5"



Esquema Comercial - Cota Brisa

PERIODO DE EXIBIGAO Dezembro a Fevereiro
COTAS 1 - por mercado
PRACA|COTA 8 MERCADOS | 1 PARA CADA MERCADO

TARGET TOTAL DE INDIVIDUOS

MIDIA BASICA BPRA | MAVO | PTV1| GESP | JHOJ | PLUG | ESTC | ALTA | TMAX | DOMI | FANT | PLUG

N° de insergdes Duragéio Assinatura




Observagdes gerais

* Preco fixo. O valor de patrocinio é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 30 de julho a 31 de dezembro de 2024, independentemente do periodo de veiculagdo.
. e, na sequénciaq, a prioridade de compra serd dos clientes na
condi¢do de upfront. Desta forma, a prioridade de renovagdo da cota Sol para os clientes: LiggaTelecomunicagdes e Sicredi Central. Cota Brisa para os clientes: Farmacias
Estrela (Cascavel), Unimed Londrina (Londrina), MercadoméveisLtda (Ponta Grossa) e Com De Secos e Molhados Dal Pozzo Ltda (Guarapuava) serd até o dia , as 16h.
Na sequéncia, a prioridade de compra serd dos clientes na condi¢éo de Upfront - estes terdo 5 dias Gteis como prioridade - apés a prioridade dos cotistas listas anteriormente -
encerrando a prioridade no dia , @s 16h.

- A realizagdo deste projeto estd condicionada & venda de duas (2) cotas de patrocinio Sol. Prazo de comercializagéo: até as 16h (horario de Brasilia), do dia

« Os anunciantes néo poderdo ser concorrentes entre si, isto €, da mesma categoria de produto. Portanto, hd bloqueio de concorréncia entre os cotistas das cotas de patrocinio
- dentro do mercado anunciante. A prioridade de compra se dard pela cota Sol, depois pela cota Areia, depois pela cota Parque e por fim pela cota Brisa.

«Cotas néo comercializadas até este prazo poderdo ter atualizagdes em seus valores. Caso a cota sol ndo seja comercializada até o dia , ela poderd se tornar uma
nova cota Brisa para cada mercado anunciante.

*A RPC reserva-se o direito de modular novas cotas que néo conflitem com as entregas dos patrocinadores atuais e ndo tenham conflito de segmento. Acées modulares e
acdes extras podem ser comercializadas individualmente, desde que sejam oferecidas como prioridade aos patrocinadores.

« Os creators alocados dentro deste projeto sdo: Daiane Fardin e Wesley Cunha. Os mesmos podem ser substituidos sem aviso prévio. Caso algum talento tenha bloqueio
relacionado a algum segmento, o mesmo serd substituido e a entrega serd mantida por outro talento.

+O tempo dos filmes podem sofrer alteragdes caso todas as cotas deste projeto ndo sejam comercializadas.

 Uso da marca do projeto deve ser submetido & avaliagdo e autorizagdo do HUB RPC.

« A RPC poderd disponibilizar e comercializar agées extras ao longo do projeto desde que ndo conflitantes com o(s) patrocinador(es) do projeto.

- Para confecgé@o dos materiais promocionais, os patrocinadores deverdo enviar suas logomarcas vetorizadas para o HUB RPC, em formato .ai e .jpg (alta resolugdo), com
manual de aplicagdo. A incluséo do logotipo fica condicionada & data da comercializagéo do projeto, em virtude do prazo de impressdo. Enviar para hub@rpc.com.br dentro
dos prazos alinhados na ata de reuniéo da primeira reuniéo pés fechamento do projeto. Os materiais promocionais, bem como os outros materiais que possuem ativos da RPC,
ndo terdo aprovagéo [ validagdo do patrocinador. Fica destinado a este (patrocinador) a responsabilidade de compartilhar o manual de aplicagéo.

« Outras agées promocionais poderdo ser realizadas mediante consulta e aprovagdo do HUB RPC. Os custos dessas agées séo de responsabilidade do(s) patrocinador(es) que
devem também deter o direito de criagdo da agdo que por eles for realizada.

« O cliente obriga-se, por si, seus funciondrios e prepostos, a manter o mais absoluto sigilo de toda e qualquer informagéo, operacéo, criagdes/projetos e/ou condigdes
comerciais da RPC, em virtude da negociagéo ora acordada/proposta, sob pena de arcar comas perdas e danos que der causa, por infringéncia as disposi¢cdes desta cldusula.
« Este projeto foi desenvolvido pelo HUB DE NEGOCIOS RPC, que detém a propriedade de seus direitos autorais. O Verdo RPC é de responsabilidade da RPC Curitiba (Sociedade
Radio Emissora Paranaense S.A.) e se reserva o direito de alterar itens relacionados a propriedades das ativagées: data e/ou local, adequando-os ds necessidades do projeto.




Observacoes TV

+ A midia basica sera administrada pela emissora (RPC) e podera ocorrer alteracao em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relagao
prevista versus exibido no total do projeto. O acerto de contas dar-se-a no final do projeto, pelo total de insercoes exibidas.

- A assinatura do cliente devera sera precedida da chancela “patrocinio”, sendo que a ordem das assinaturas sera pela data de compra.

+ A producdo dos VTs é de responsabilidade da RPC Curitiba (Sociedade Radio Emissora Paranaense S.A.) e sdo exclusivos dos anunciantes — para exibicao - somente nos
mercados por eles adquiridos. O valor de producao devera ser pago a vista até o , € ndo inclui comissao de agéncia.

- Para a producao das assinaturas de 5” (texto de até 10 palavras) sao de responsabilidade do patrocinador. Lembramos que as vinhetas podem conter mencao a ofertas e
promoc¢des/precos desde que respeitadas as seguintes condi¢des: AUDIO: Locucido sem citacdo do valor da oferta e/ ou mencio especifica da promogéao. VIDEO:
Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta em até 1/4 da tela, em qualquer quadrante (informacédo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo
especifico).

- O material devera vir acompanhado por ficha técnica, contendo as seguintes informacodes: agéncia, cliente, produto, titulo, duracao, CRT.

- O anunciante podera trocar até uma vez por més sua assinatura sem custo adicional.

- A entrega de material: . Conforme Lista de Precos, item “Material de Exibicao”.

- A escolha da ordem de assinatura se dara pela ordem de compra e pela sequéncia das cotas: Sol, Areia, Parque e Brisa.

- A utilizacao é privada e é proibida a reproducao total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por sistemas graficos, micro filmicos, reprograficos,
fonograficos e videograficos, bem como qualquer alteragcédo/edicdo em seu conteldo. Essas proibi¢cées aplicam-se também as caracteristicas graficas da obra e a sua
editoracao. Proibido o uso nao autorizado sob pena de responsabilizacao dos infratores.

- Pés-venda: o cliente recebera um relatério/video apés o final da veiculagdo, a ser desenvolvido pelo HUB DE NEGOCIOS DA RPC. Este pés-venda sera enviado com o prazo
minimo de 12 dias Gteis, pés encerramento do projeto (tanto na TV como no digital).

« A RPC podera, por questodes estratégicas, exibir chamadas do projeto, sem as assinaturas dos clientes.

» Programacao local:

O programa Bom Dia Parana (BPRA) é exibido de segunda a sexta, as 6h, para todo o estado do Parana.

O programa Meio Dia Parana (PTV1) é exibido de segunda a sabado, as 11h45.

O programa Bom Dia Sabado (BOMS) é exibido aos sabados, as 6h50, para todo o estado do Parana.

O programa Globo Esporte (GESP) é exibido de segunda a sdbado, as 13h05, para todo o estado do Parana.

O programa Estudio C (ESTC) é exibido aos sabados, as 15h30, para todo o estado do Parana

- Valor bruto total do projeto (por cota): COTA SOL - R$ 1.676.845, COTA AREIA - R$ 789.752, COTA PARQUE LONDRINA - R$ 139.090, COTA PARQUE MARINGA - R$ 119.521, - -
- COTA BRISA, CURITIBA - R$ 549.932, LONDRINA - R$ 127.188, MARINGA - R$ 108.803, CASCAVEL - R$ 64.636, GUARAPUAVA - R$ 38.216, FOZ - R$ 66.279, NOROESTE -

R$ 44.169, PONTA GROSSA - R$ 69.347.




Observacgoes Acdes de Conteldo

Precos de acordo com a lista de precos UPFRONT 2025.

« O custo de producéo informado é referente apenas ao modelo de agdo especial. Esse € orgado d parte e sobre eles néo haverd negociagdo e néo incidird remuneragdo de agéncias,
agenciadores ou corretores autbnomos. Tais custos de produgdo sdo responsabilidade do anunciante, e podem sofrer alteragdes apods reunido de briefing com a diregéo artistica do
programa;

« O prego de produgdo da agdio especial contempla speech, apoio de led e QR Code. Qualquer outra entrega deverd ser orgcada a parte.

« O preco dos direitos & conexos representa 15% do prego das agdes no conteiido mais a cobertura das agées na Globo.com, caso existam. Sobre esse prego ndo haverd negociagdo e ndo
incidirG remuneragédo de agéncias, agenciadores ou corretores autbnomos;

« Os valores das agées consideram a veiculagdo em todo estado (PRE);

+ As agdes no conteddo previstas sé seréo realizadas caso o patrocinador deste projeto néo seja concorrente dos patrocinadores do programa e/ou de anunciantes que possuem
quantidade de agdes no conteddo que prevejam bloqueio;

« Os custos de producéio, direitos e conexos deverdo ser pagos a vista, diretamente a RPC. O cliente receberd trés faturas, uma de direitos e conexos, a 2° de caché e a 39 de produgéio.

« As reservas das datas das agdes estdo sujeitas a disponibilidade e podem sofrer alteragdes e s6 séo garantidas mediante envio de PI;

« Prazos: todo o material (produtos, videos, artes gréficas etc.) para a realizagéo das agdes na TV e no Digital devem ser enviados com, 15 dias de antecedéncia a data das agdes; Caso os
prazos acordados em ata apés reuniéo de briefing néo sejam cumpridos, a agéo poderd sofrer alteragdes de formato/data, visando a seguranga dos fluxos necessdrios para a entrega.

« A veiculagdo da midia é de responsabilidade de cada emissora Afiliada Rede Globo para utilizagéo privada. E proibida a reprodugéo total ou parcial do seu contetdo;

« As Afiliadas Globo se reservam o direito de trocar apresentadores, reporteres e parceiros a frente das atragdes, sem aviso prévio, de maneira tempordria ou definitiva, por quaisquer que
sejam os motivos. Ndo serdo permitidas alteragdes de data em fungéo do talento, visto que a agéio no conteldo é caracterizada pelo programa e faixa hordria correspondentes, salvo
excegoes previamente negociada;

« As agées de conteldo do projeto deverdo ser realizadas [ executadas até 30 dias apés a data final do projeto.

* A acdio estd sujeita a bloqueio mediante contratos pessoais dos talentos envolvidos;

» Os talentos envolvidos podem ter contratos pessoais com marcas concorrentes dos anunciantes que estardo nas agdes no conteldo do programa;

» Ndo é garantido o uso ou consumo do produto por parte dos talentos envolvidos na agéo;

* A acdo serd considerada bem-sucedida sempre que a comunicagdo principal do anunciante for entregue. Em programas ao vivo, quaisquer ocorréncias corrigidas a tempo e que ndo
prejudiquem a mensagem e/ou o entendimento do telespectador néo séo passiveis de compensagdo da agdo;

- Cada programa tem liberdade para definir abordagem, produtos, lugares e personagens utilizados no conteldo editorial, assim como o posicionamento das agées comercializadas em
fungéo destes conteldos, que ndo necessariamente sdo exibidos colados a eles. As agdes comercializadas ndo interferem no conteudo editorial;

» Qualquer mudanga conceitual e estrutural no formato criativo do projeto deverd ser redesenhado, reconsultado e precificado;




Observacoes Digitais

A disponibilidade de entrega de midia esté sujeita & consulta no momento da aprovacgéo do plano.

« A visibilidade estimada dos formatos em CPM variam de acordo com a audiéncia no periodo da campanha. Nas paginas de video,a visibilidade varia quando hd comercializagdo do Video
360° (pacote de midia nacional, em que o video do anunciante é exibido uma Gnica vez, na primeira visualizagéo de video que o usudrio faz no dia).

« Os formatos ndo contemplados neste(s) plcmo(s) de midia podem exibir campanhas de outros clientes, incluindo

Native Ads Chamada e Native Ads Chamada Feed.

« Os custos de producéio de web neste projeto incluem a produgéo de midia de divulgacéo da campanha. Ndo incluem a producéo da midia exclusiva.

* A Globo.com e a RPC se reservam no direito de realizar altera¢ées na estrutura do contetdo dos sites e, eventualmente, substituicées nos formatos originalmente previstos no plano de
inser¢ées. Em nenhum caso haverd prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

« A produgéo de contetdo temdtico é independente e segue as linhas editoriais do jornalismo e/ou da programagéo da RPC, portanto, ndo hé influéncia ou interferéncia de outras areas da
empresa, patrocinadores efou terceiros sobre o teor do contetdo.

« O cliente obriga-se, por si, seus funciondrios e prepostos, a manter o mais absoluto sigilo de toda e qualquer informagdo, operagdo, criagdes/projetos e/ ou condigdes comerciais da RPC,
em virtude da negociagéo ora acordada/proposta, sob pena de arcar com as perdas e danos que der causa, por infringéncia as disposi¢des desta clausula.

- Por se tratar de um estudo exploratério, este documento contém ideias e conceitos que ilustram as possibilidades a serem

avaliadas para este projeto, se valendo dos recursos e possibilidades da internet dentro de um plano de comunicagdo.

DIREITOS DE PROPRIEDADE INTELECTUAL E CONFIDENCIALIDADE
» Todas as ideias e conceitos expressos nesta proposta criativa constituem direitos de propriedade intelectual ou direitos conexos da titularidade exclusiva da Globo, sendo expressamente

proibida a utilizagéo ou referéncia desse conteddo sem o seu prévio consentimento. Ao receber esta proposta, as partes consideram-se sujeitas a confidencialidade de todas as
informagoées nela contida, ficando obrigadas a néo divulga-las a terceiros. Caso haja outros intermedidrios, ficam as partes obrigadas a divulgar expressamente a eles este carater de
confidencialidade.

Os materiais devem ser enviados por e-mail pela agéncia/anunciante, com cépia para o executivo de contas, para o enderego opecweb@rpc.com.br e hub@rpc.com.br, conforme normas
técnicas e prazos Manual de Especificagdes Técnicas para Web. Solicite o documento para o seu atendimento comercial.

« A troca de material ocorreréd dentro do horério comercial respeitando os prazos de recebimento disponiveis no Manual de Especificacées

Técnicas para Web. Quando as trocas ndo forem informadas nos prazos definidos, os materiais em exibicéo serdo mantidos.

Quando ndo houver material para atender esta regra, o item néo seré veiculado.

- Caso o cliente ndo envie material de veiculagéo ndo havera compensacdo pelo periodo ndo utilizado.

« Caso o cliente opte por veicular via Tag/contador, a responsabilidade pela contratagéo do AdServer é da agéncia/cliente.

 Quando houver erro operacional por parte do AdServer do cliente relacionado a veiculagéo, a Globo.com se reserva o direito de remover a tag imediatamente, sem direito a compensagédo.
« E importante que a produgéio de todos os formatos comerciais seja desenvolvida em HTML5 para que a veiculagéo seja exibida em qualquer browser. Para clientes/agéncias que insistirem
em manter as pegas em .SWF: as pecgas serdo veiculadas em SWF eFIqsh), mas ndo é possivel garantir a mesma performance/eficécia das veiculagdes em HTML5.

- Entregas estimadas serdo compensadas com a margem de erro maior ou igual a 10%, dentro do periodo de contratagdo.

+ As compensagdes deverdo ocorrer apenas apbs o término do plano/projeto/entregas: a equipe de operagdes comerciais de internet vai otimizar e corrigir fatura apenas quando
necessdario; andlise de dimensdo x tempo decorrido pode ser feita, para avaliar excegodes.

« A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e condigdes estabelecidos no
Manual de Praticas Comerciais da Globo.com. A programagdo dos materiais so serd possivel mediante a apresentagéo do Pl antecipadamente.
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