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ESPECIAL

O chimarrao faz parte da rotina de milhares de pessoas
e tomar esta bebida € um gesto que vem acompanhado

de muitos significados.

TRADICAO
CULTURA

o | HISTORIAS
chimarrao representa: MEMORIAS

COMPANHIA
LAZER
CONEXAO
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OS PARANAENSES

O Parana é um dos estados brasileiros que mais produz
erva-mate no Brasil, muitas vezes sendo responsavel
por mais da metade da producao nacional.
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CHIMARRAO

Aléem da forca produtiva, os paranaenses possuem
uma relacao de amor com o chimarrao, fazendo
com gue a bebida seja parte importante da sua rotina diaria.
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LACOS DE AMOR COM O CHIMARRAO

Embora todo o Parana tenha uma relacao forte com o chimarrao,
algumas regides possuem ainda mais afinidade com esta pratica tao especial aos paranaenses.

A HORA DO CHIMARRAO é sagrada e faz parte da cultura e habitos dos moradores das regides
de Cascavel, Guarapuava, Ponta Grossa e Curitiba.




VAMOS CONECTAR

AS MARCAS

COM O PUBLICO DESTAS REGIOES
E GERAR APROXIMA(;AO COMESTE UNIVERSO




UM UNIVERSO QUE CONECTA HABITOS E TRADIC;AO
ESSA E A HORA DO CHIMARRAO
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Fonte: Signalling Sucess — Thinkbox 2021

A TELEVISAO E O MEIO
QUE GERA CONFIANCA
EMOCIONAL MAIS FORTE:

A confianga emocional é mais profunda
que a confianca baseada em pensamentos racionais.

Enguanto uma confianga racional pode desaparecer apés
uma experiéncia ruim, a emocional tende a resistir
acrises.

Mesmo uma vivéncia abaixo da expectativa, marcas
com altos niveis de convivéncia emocional receberao
uma 22 chance.
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CRIAREMOS RELACOES EMOCIONAIS . l
POR DIVERSOS CANAIS

[:] Midia de apoio

\ 4

Campanhana TV

. - Informe publicitario
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As marcas terao oportunidades para conversar
com este publico de acordo com seu mercado de interesse.

i

2 cotas 2 cotas 2 cotas 2 cotas

MERCADO MERCADO MERCADO MERCADO
RPC GUARAPUAVA RPC CASCAVEL RPC PONTA GROSSA RPC CURITIBA




ENTREGAS POR PERIODO
o | |

Campanha Tematica Campanha Tematica
Quiz interativo Quiz interativo
Informe Publicitario Informe Publicitario

* A producao da midia de apoio € de responsabilidade dos cotistas.
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CAMPANHA TEMATICA L

Parainiciar a jornada das marcas e dos telespectadores com o universo
do chimarrao vamos criar dois filmes que farao parte da campanha tematica.

Cada material tera 30" de duracao e devem utilizar como base criativa
arelacao da hora do chimarrao com os periodos do dia.
Um filme abordara a hora do chimarrao pela manha e o outro os demais momento do dia.

A exibicao dos materiais sera personalizada de acordo com o periodo do dia em que os programas da grade vao ao ar.
Assim, o telespectador tera uma mensagem mais customizada para o periodo do dia que ele esta vivendo.

Confira a mecanica

\ 4

Aproveitamento das marcas: 5" de assinatura cada
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CAMPANHA TEMATICA

Os dois filmes que irao compor a campanha tematica terao a seguinte dinamica de veiculacao

Tematica do filme: “A Hora do chimarrao é pela manha”

BOMDIA ° a @ | sera exibido em programas da faixa da manha

Tematica do filme: “A Hora do chimarrao é em qualquer momento do dia”

ik

MEIOIA E%PgﬁToE , RAU | serd exibido em programas da faixa da tarde ou noite*

Aproveitamento das marcas: 5" de assinatura cada

* Consulte plano do mercado de interesse Rm g1 ge gshew = receitas




QUIZ INTERATIVO

O quiz interativo € um formato que vai envolver ainda mais a audiéncia
com o tema ¢ gerar conexao das marcas com o universo do chimarrao.

EXEMPLO DE QUIZ

Exemplo:
Duas cotas comercializadas em Guarapuava.
A marca X tera um filme de quiz
e amarca Y tera outro filme de quiz.

No caso da comercializacao das duas cotas,
cada marca tera um filme de quiz exclusivo para o mercado adquirido.

Aproveitamento das marcas: 15" de material exclusivo™

* Material de responsabilidade do cotista Rm gl ge gshew = receitas




INFORME PUBLICITARIO

Para gue a marca e o publico continuem com a jornada de envolvimento ao tema,
cada cotista tera direito a um informe publicitario em cada um dos meses do projeto, nos mercados adquiridos.

Os conteudos serao publicados no gl e terao a funcao de conectar a marca
aos usuarios e aproxima-los do assunto “chimarrao”.

r Sugestoes de assuntos que podem ser trabalhados:

JULHO

Dar continuidade ao quiz da TV tambeém no digital e explorar formatos que permitam
a interatividade do usuario com perguntas e respostas.

[ J

Caso opte por realizar algum tipo de ativacao neste periodo a marca podera abordar o assunto
neste conteludo. Dando ainda mais destaque a acao e reforcando o envolvimento da marca

com a "Hora do Chimarrao".

SETEMBRO

Dar continuidade ao quiz da TV também no digital e explorar formatos que permitam
a interatividade do usuario com quiz de personalidade ou explorar

temas relacionados ao chimarrao como: dicas de preparo,
beneficios da bebida, curiosidades. m gl ge gshew = receitas




INFORME PUBLICITARIO -

Aproveitamento das marcas neste formato

De acordo com o mercado adquirido, serao trés informes publicitarios por apoiador do projeto.

Para cada informe serao 7 dias de midia de divulgacao
que sera assinada de forma exclusiva por cada anunciante.

Na pagina do informe o0 anunciante contara com a publicacao de pecas de midia exclusiva
e estes materiais irdo direcionar os usuarios para um ambiente digital de escolha do anunciante.

Ja esta previsto no custo de producao deste produto o desenvolvimento
de 3 conteudos para publicacao, além da midia de divulgacao do informe.

As pecas de midia exclusiva sao de responsabilidade de cada apoiador.

CONFIRA UM EXEMPLO DE INFORME PUBLICITARIO

m gl ge gshew = receitas



https://g1.globo.com/pr/parana/especial-publicitario/cvale-cooperativa-agroindustrial/noticia/2024/07/05/paixao-por-piscicultura-que-atravessa-geracoes.ghtml

MiDIA DE APOIO -

A midia de apoio sera utilizada para compor o envolvimento do publico com as marcas que apoiam o projeto.
Por meio de um material exclusivo de 15", a marca podera utilizar este formato conforme a sua necessidade.

Algumas sugestoes de como este material podera ser aproveitado pelas marcas:

rDIVU LGARUMA ACAODEATIVAGAO
rMATERIAL INSTITUCIONAL DAMARCA

rMATERIAL PROMOCIONAL

rMATERIAL DEPRODUTO/SERVICO

Esta é uma opcao flexivel e poder ser utilizada de acordo com a estratégia de cada marca.

* Ofilme de 15" é de responsabilidade do cliente

RPC. g1 ge gshew =receitas




JORNADAS DAS MARCAS

JULHO AGOSTO SETEMBRO

MIDIA DE APOIO
15 insercoes

QUIZINTERATIVO(TV)

QUIZINTERATIVO(TV) Sinsercoes

5insercées 1INFORME PUBLICITARIO K

k . 1INFORME PUBLICITARIO
1INFORME PUBLICITARIO
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SEA SUAMARCABUSCARCONECTAR-SECOMESTE
ASSUNTO E ESTAR MAIS PROXIMA DESTE PUBLICO,

ENTRE EM CONTATO COM O SEU ATENDIMENTO COMERCIAL




OBSERVACOES TV

= O pregodo projeto é fixo.
= Prazode comercializacdo é de até dia10/06/2025, as 16h (horario de Brasilia).
= Entregado material: a assinaturadeve serentregue pelo cliente até o dia 16/06/2025.
= Aproducéao dasvinhetas de 5" (texto de até 10 palavras) sdo de responsabilidade dos patrocinadores e devem estar de acordo com normas e praticas comerciais da TV Globo.
= O projeto podera ser realizado com a comercializacdo de 1 cota por mercado.
=  Caso sejavendida apenas 1 cota por mercado—a assinatura passaraa serde 7" (texto de até 12 palavras).
= Osfilmesde 15" da midia de apoio e do formato quiz séo de responsabilidade de cada anunciante.
= Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacao;
= A midia prevista sera administrada pelo marketing RPC e podera sofrer alteracao em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relacao previsto versus
exibido no total do projeto. O acerto de contas acontecerano final do projeto, pelo total de insercdes exibidas.
= (O custode producao devera ser pago a RPC. O custo ¢ liquido e sobre ele ndo havera negociacdo nem incidira remuneracao de agéncias, agenciadores ou corretores autdnomos.
= Osroteiros dos filmes serao desenvolvidos e aprovados pela RPC.
= (O cotista tera exclusividade dos filmes somente nos mercados adquiridos.
= Ofilmede TV podera ser exibido e assinado por outros anunciantes em outros mercados.
= Deverao ser emitidos documentos para pagamentos distintos emrelacdo a midia TV aberta, Digital e Producao.
= O usodamarcado projeto deve ser submetido a avaliacdo e autorizacao da RPC.
= A RPC podera exibir chamadas adicionais sem a marca do patrocinador, em funcao de necessidades estratégicas e/ou promocionais.
= Esse material sera produzido pela RPC para utilizacao privada e € proibida a reproducao total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por sistemas graficos, micro
filmicos, reprograficos, fonograficos e videograficos, bem como qualquer alteracdo/edicao em conteldo. Essas proibicdes aplicam-se também as caracteristicas graficas da obra e a
sua editoracao. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizacao dos infratores.
= Programacaolocal:
= O programaBom Dia Parana e exibido de segunda a sexta, as 6h, para todo o estado do Parana.
= O programa Meio Dia Parana € exibido de segunda a sexta, as 11h45, para a area de cobertura da praca adquirida.
= (O programaBoa Noite Parana é exibido de segunda a sexta, as 19h10, para todo estado do Parana.
= Fonte: Kantar Ibope Instar— Curitiba setembro/24 —Ponta Grossa, Guarapuava e Paranavai— 1° semestre 2024.
= Este projeto foi desenvolvido pelo Marketing da RPC, que detem a propriedade de seus direitos autorais.




OBSERVACOES DIGITAL

Os precos tem base na tabela vigente de fevereiro 2024.

O prazo de comercializacao € até o dia 10/06/2025. A diminuicéo desse prazo pode influenciar na qualidade da entrega.

A disponibilidade de entrega de midia esta sujeita a consulta no momento da aprovacao do plano.

As cotas mensais nao contemplam e nao garantem midia exclusiva em projetos e em formatos de conteldo publicitario.

Toda comercializacao de midia é realizada sob condicdo de ndo cancelamento, independentemente dos setores a que pertencam ou do volume de suas verbas. As compras na RPC e na Globo
dependerao de aprovacao previa de cadastro e devem ser precedidas de entendimento comercial.

A visibilidade estimada dos formatos em CPM variam de acordo com a audiéncia no periodo da campanha.

Podera haver outros anunciantes na home, nas paginas internas e videos do site patrocinado, sem blogueio de concorréncia para o segmento do patrocinador.

Os custos de producao dos conteldos e pecas de midia de divulgacao ja estdo considerados no projeto. As pecas de midia exclusiva sao de responsabilidade do cliente. Sobre este valor ndo ha
negociacao, comissao da agéncia e descontos.

.O cliente obriga-se, por si, seus funcionarios e prepostos, a manter o mais absoluto sigilo de toda e qualquer informacao, operacao, criacdes/projetos e/ou condicdes comerciais da RPC, em
virtude da negociacao ora acordada/proposta, sob pena de arcar com as perdas e danos que der causa, por infringéncia as disposicdes dessa clausula.

A Globo Digital e a RPC se reservam no direito de realizar alteracdes na estrutura do contetdo dos sites e, eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente previstos no plano de
insercoes. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

A producao de conteudo tematico € independente e segue as linhas editoriais do jornalismo e/ou da programacao da RPC, portanto, nao ha influéncia ou interferéncia de outras areas da
empresa, patrocinadores e/ou terceiros sobre o teor do conteudo.

INFORMACOES TECNICAS, ENVIO DE MATERIAL E PRAZO DE IMPLEMENTACAO

Consulte as especificacdes técnicas para conteudos publicitarios.

Os materiais devem ser enviados por e-mail pela agéncia/anunciante, com copia para o executivo de contas, para o endereco mktperformance@rpc.com.br, conforme normas tecnicas e prazos
Manual de Especificacdes Técnicas para Web. Solicite o documento para o seu atendimento comercial ou pelo e-mail mktperformance@rpc.com.br.

A troca de material ocorreradentro do horario comercial respeitando os prazos de recebimento disponiveis no Manual de Especificacdes Tecnicas para Web. Quando as trocas nao forem
informadas nos prazos definidos, os materiais em exibicdo serdo mantidos. Quando ndo houver material para atender estaregra, o item ndo sera veiculado.

Caso o cliente ndo envie material de veiculacdo nao havera compensacao pelo periodo nao utilizado.

Caso o cliente opte por veicular via Tag/contador, a responsabilidade pela contratacao do AdServer é da agéncia/cliente.

Quando houver erro operacional por parte do AdServer do cliente relacionado a veiculacao, a Globo.com se reserva o direito de remover a tag imediatamente, sem direito a compensacao.

E importante que a producdo de todos os formatos comerciais sejam desenvolvidos em HTML5, Jpg, Png ou GIF para que a veiculacdo seja exibida em qualquer browser.

Entregas estimadas serao compensadas com a margem de erro maior ou igual a 10%, dentro do periodo de contratacao.

As compensacdes deverdo ocorrer apenas apos o término do plano/projeto/entregas: a equipe de operacdes comerciais de internet vai otimizar e corrigir fatura apenas quando necessario;
analise de dimensao x tempo decorrido pode ser feita, para avaliar excecoes.

A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualguer titulo, tanto aos termos do proprio Pl quanto aos termos e condicdes estabelecidos no Manual
de Praticas Comerciais da Globo.com. A programacao dos materiais so serdo possiveis mediante a apresentacao do Pl antecipadamente. Enviar o Pl para o endereco opecweb@rpc.com.br.
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(Climarrao
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